- PNTER 33

msmy

LCOIECE ION AGRICULTURA FAMILIAR

Instituto Nacional de
Tecnologia Agropecuaria



COLECCION AGRICULTURA FAMILIAR - 02

Ferias de la Agricultura Familiar / Comercializacion y Financiamiento

ISBN

PN Territorios

Proyecto Analisis de Sistemas de Comercializacion y Financiamiento de la PAF en las
regiones NOA, NEA y PAMPEANA

PNTER 2322

CIPAF - Centro de Investigacion y Desarrollo Tecnolégico para la Pequefia
Agricultura Familiar

TE: +54 11 4339 0600 interno 5152

www.inta.gov.ar/cipaf

Chile 460 (C1098AAJ) Ciudad Auténoma de Buenos Aires - Argentina

INTA

Ediciones INTA
Argentina - Mayo 2010
2000 ejemplares

Se autoriza su reproduccion total o parcial citando la fuente.

Golsberg, Celeste

Agricultura familiar : ferias de la agricultura familiar en la Argentina / Celeste
Golsberg y Sergio Dumrauf. - 1a ed. - Buenos Aires : Ediciones INTA, 2010.

v. 2,40 p.; 28x20 cm.

ISBN 978-987-1623-60-0

1. Agricultura. I. Dumrauf, Sergio Il. Titulo
CDD 630

Fecha de catalogacion: 21/05/2010



INSTITUTO NACIONAL DE TECNOLOGIA AGROPECUARIA

Presidente
Ing. Agr. Carlos Casamiquela

Vicepresidente
Ing. Agr. Luis Basterra

Director Nacional
Ing. Agr. Néstor Oliveri

Director CIPAF
Ing. Agr. (MsC) José Catalano

Director IPAF Regién CUYO
Ing. Agr. Alfredo Romano

Director IPAF Region NEA
Ing. Agr. Francisco Cardozo

Responsable IPAF Regién NOA
Med. Vet. Damian Alcoba

Director IPAF Regién PAMPEANA
Dr. Gustavo Tito

Coordinacion Editorial
Lic. Claudia Palioff - CIPAF
Lic. Cora Gornitzky - IPAF Region Pampeana

Disefio Grafico
Veronica Heredia

Correccion y Estilo
Lic. Diana Gamarnik
Lic. Maria Fernanda Mondzak

Fotografias

Rafael Santos

Archivo FECOAGRO

Archivo INTA ( GECOM - EXTENSION - CIPAF - IPAF REGION PAMPEANA -
IPAF REGION NEA - IPAF REGION NOA)






s Autores

Golsberg, Celeste!
Alcoba, Damian’
Aradas, Maria Elena’®
Castiglione, Guillermo*
Castro, Guillermo®
Colmann, Daniela®
Dumrauf, Sergio’
Peranich, Ricardo?®

v Colaboradores

Bilbao, Lucas’

Coll, Sebastian'®
Caballero, Luis!!

De Haro, Augusto'?
Gonzélez, Edgardo'
Mainella, Florencia'#
Mioni, Walter'
Moricz, Mariana'®
Vittar, Maria Celia!”

! Ingeniera Agrénoma. (Mg) Investigadora IPAF Region NOA. INTA. cgolsberg@correo.inta.gov.ar

2 Médico Veterinario. Investigador IPAF Region NOA. INTA. dalcoba@correo.inta.gov.ar

3 Ingeniera Agrénoma. Investigadora IPAF Region NEA. INTA. mearadas@correo.inta.gov.ar

4 Antropologo. Becario IPAF Region NEA. INTA.

5 Ingeniero Agrénomo. Proyecto “Finanzas y Mercadeo Rural”. Fundacion ArgenINTA. gcastro@argeninta.org.ar

¢ Abogada. Investigadora IPAF Region NEA. INTA. dcolmann@correo.inta.gov.ar

7 Médico Veterinario y T. Social. Investigador IPAF Region Pampeana. INTA. sdumrauf@correo.inta.gov.ar

8 Lic. en Administracion Rural. INTA ProHuerta Las Brefias. EEA Las Brefias. Chaco. rperanich@correo.inta.gov.ar

° Lic. en Recursos Naturales. Investigador IPAF Region NOA. INTA. Ibilbao@correo.inta.gov.ar

1% Ingeniero Agronomo. Técnico de la EEA AUPU - AMBA. Programa ProHuerta. sebastiancollbenegas@hotmail.com
' Economista. Coordinacién Nacional Programa ProHuerta (INTA/MDS). Icaballero@correo.inta.gov.ar

12 Ingeniero Agrénomo. Coordinador del Proyecto en “Finanzas y Mercadeo Rural” INTA. adeharo@correo.inta.gov.ar
13 Abogado. IPAF Region Pampeana. INTA. eggonzalez@correo.inta.gov.ar

4 Lic. en Trabajo Social. Coordinacion Nacional Programa ProHuerta (INTA/MDS). fmainella@correo.inta.gov.ar

' Abogado. Investigador IPAF Region NOA. INTA. wmioni@correo.inta.gov.ar

16 Socidloga. Coordinacion Nacional Programa ProHuerta (INTA/MDS). mmoricz@correo.inta.gov.ar

"Contadora. IPAF Region NOA. INTA. mvittar@correo.inta.gov.ar

referencias







PROLOGO

INTRODUCCION
METODOLOGIA Y RESULTADOS
CONSIDERACIONES
CONCLUSIONES

FERIAS RELEVADAS

09

10

1"

26

27

30



f!!"!"{'vf




PROLOGO

Diversos estudios explican que una organizacion se constituye, e instituye, a partir
de determinadas caracteristicas manifestadas en el proceso que realizan los actores
involucrados. La construccion comtin de un espacio gestionado, y mas atin, autogestionado,
es posible en tanto y en cuanto se genere y desarrolle al menos con dos principios sostenidos
por sus miembros.

Uno es el principio de identidad. Cada organizacion posee necesariamente una historia,
un espacio geografico compartido, valores, creencias, normas de funcionamiento que
regulan y dinamizan las relaciones entre si y con el exterior, y tiene una cultura propia.
Todos son rasgos distintivos que la hacen tnica.

El otro es el principio de utilidad. Todo espacio organizado es considerado de utilidad
para sus miembros, tiene una razon de ser. Sus miembros participan de diversas maneras,
colaboran activamente desde distintos roles y funciones para el logro de los objetivos y su
sostenibilidad. Ambos, identidad y utilidad, son principios que permiten la existencia y el
funcionamiento de los espacios organizados, cualquiera sea su forma.

En este sentido creemos que se ha desarrollado el fendmeno y el resurgimiento de las
Ferias Francas a partir de mediados de la década de los 90 en la Argentina. Los agricultores
familiares crearon un espacio alternativo propio para responder a la necesidad de
comercializar sus productos; con sus saberes, han sido los hacedores de este instrumento
para disminuir los problemas que historicamente han sufrido. Un espacio util con marcada
identidad.

Incluso con los problemas estructurales —acceso a la tierra y al agua fundamentalmente—
y otras limitaciones de servicios, como falta de acceso al crédito y a la tecnologia, asimetrias
en las cadenas productivas y comerciales, encontraron mecanismos que ayudan a superar
los niveles de subsistencia y permiten desarrollar aspectos organizativos que brinden
esquemas de comercializacion a los productos generados desde la chacra.

Este trabajo de sistematizacion pretende visualizar, generar nuevos conocimientos
y dimensionar la importancia de las ferias francas en la Argentina para avanzar en la
generacion de politicas publicas apropiadas en los ambitos local, provincial y nacional
con los objetivos de:

a) identificarlas y reconocerlas

b) replicarlas para incrementar puestos de trabajo genuinos

c¢) lograr niveles de consumo directo del consumidor en contacto con el pequefio
productor, pero fundamentalmente,

d) contribuir al desarrollo y bien vivir del agricultor familiar argentino.

Quedan respuestas por dar y restan numerosos desafios por delante. La propuesta es
asumirlos desde los roles que cada uno de nosotros ejerce en la sociedad.

Hacia alli caminamos.

Ing. Agr. (MsC) José A. Catalano Lic. Alberto Gandulfo
Director Coordinador General Comisiéon Nacional
Centro de Investigacion y Desarrollo de Promocién del Microcrédito para el
Tecnolégico para la Pequefia Agricultura Desarrollo de la Economia Social
Familiar (CIPAF) Ministerio de Desarrollo Social de la Nacién

Instituto Nacional de Tecnologia
Agropecuaria - INTA -

Ministerio de Agricultura, Ganaderiay
Pesca de la Nacién.



10

INTRODUCCION

La Agricultura Familiar en la Argentina representa un sector de gran importancia en la
produccion de alimentos, fibras textiles y otros productos de las economias regionales,
ademas de crear empleo en el espacio rural y ocupacion del territorio. Sin embargo, pese a la
relevancia que tiene en estos aspectos, hay una multiplicidad de problemas que condicionan el
desarrollo del sector tanto en lo referido a la produccion como a la circulacion y distribucion
de los productos que genera.

En un intento por superar estos obstaculos surgen las ferias francas en el Noreste de la Argentina
—NEA—, que a lo largo de 15 afios se fueron constituyendo en experiencias notables de
comercializacion. Los pequefios productores y sus organizaciones encontraron en su desarrollo
una alternativa para la venta de sus productos. Si bien esta forma de comercializacion se ha
desplegado sobre todo en la regién Noreste del pais, también se ha ido instalando en forma
paulatina en otros lugares con particularidades propias en las distintas regiones.

La masificacion de las ferias francas en el NEA fue objeto de numerosos estudios a lo largo de
los ultimos diez afios. Sin embargo, no se ha investigado su evolucion, desarrollo y expansion
hacia otros territorios, asi como tampoco su importancia relativa en el ambito nacional.

Por esto entendimos necesario abocarnos a la tarea de efectuar un relevamiento general acerca
de las Ferias de la Agricultura Familiar en la Argentina, iniciativa que tiene como intencion
complementar los vastos trabajos realizados sobre el tema, acercando informacién sobre la
importancia relativa de este tipo de emprendimiento a escala nacional'®,

En suma, el objetivo de este relevamiento fue dimensionar las ferias de la Agricultura
Familiar en la Argentina a partir de algunos interrogantes tales como: cudntas son, donde
estan, si existen en todo el pais, si funcionan en ciudades grandes, si estan habilitadas, a
cuantas familias de feriantes involucran, cuantos consumidores compran alli y qué compran,
de manera tal de poder cuantificarlas en diferentes parametros. Asimismo, se confecciond una
base de datos, la cual permite la incorporacion tanto de nuevas ferias como de aquellas que
por diversas cuestiones no quedaron aqui registradas.

Este trabajo estd enmarcado en el proyecto de investigacion “Analisis de sistemas de
comercializacion y financiamiento para la PAF, en las Regiones NOA, NEA y Pampeana”
(PNTER 2322), que abarca otros temas de analisis e investigacion en torno a la Agricultura
Familiar.

18 Definimos por agricultura familiar a “...un tipo de produccion
donde la unidad doméstica y la unidad productiva estan fisicamente
integradas, la agricultura es un recurso significativo en la estrategia de
vida de la familia, la cual aporta la fraccion predominante de la fuerza
de trabajo utilizada en la explotacion, y la produccion se dirige tanto al
autoconsumo como al mercado...”. (INTA. 2005. Programa Nacional
de Investigacion y Desarrollo Tecnologico para la Pequefia Agricultura
Familiar. Documento Base.)

referencias



19Ver Anexo 1.

METODOLOGIA

Alos fines del trabajo consideramos que el universo de andlisis son las ferias de la Agricultura
Familiar de la Argentina. Tuvimos en cuenta para el relevamiento toda feria de productos de la
Agricultura Familiar, gestionadas por los mismos productores o por organizaciones o grupos
de productores, en las que se establece una relacion directa entre productores y consumidores,
y cuya realizacion tiene una frecuencia al menos mensual. Por lo tanto, esos tres fueron los
criterios de seleccion:

1. que fueran ferias gestionadas por productores de la agricultura familiar;

2. que fueran ferias donde se establece una relacion directa entre productor y consumidor, sin
intermediaciones; y

3. que la frecuencia de realizacion fuera como minimo de una vez por mes.

La recoleccion de datos se realiz6 mediante una planilla digital' distribuida via correo
electrénico a los técnicos de los distintos programas y proyectos nacionales que trabajan con
el mencionado sector®. El operativo se llevo adelante entre mayo y junio de 2009, a partir del
cual quedaron seleccionados 144 casos, segun criterios preestablecidos?!. Los referentes que
completaron las planillas las reenviaron a los responsables asignados en cada region, quienes
a su vez revisaron la informacién de manera de evitar una superposicion de datos.

La informacion relevada con este instrumento puntualiza lo siguiente: la denominacidn de
la feria, su afio de creacion, la localidad y provincia donde se encuentra ubicada, el nimero
aproximado de habitantes de la localidad, la cantidad de familias productoras que participan,
los puestos con los que cuenta la feria, los rubros de productos mas importantes que se
comercializan, cuando funciona y con qué frecuencia, si dispone de algun tipo de habilitacion
y, por ultimo, las organizaciones y/o instituciones que apoyan la propuesta.

Las respuestas fueron centralizadas y cargadas en una planilla Excel para su procesamiento.
También se utilizo el programa SPSS para realizar cruzamientos de variables que podrian
condicionarse mutuamente. Gran parte de la informacién fue volcada en graficos y tablas que
se presentan a continuacidn para la descripcion de los datos.

RESULTADOS

A partir del instrumento propuesto, obtuvimos 144 registros de ferias que cumplen con los
criterios establecidos en forma previa.

Estas ferias estan localizadas sobre todo en la region del NEA y en particular en la provincia
de Misiones, como podemos observar en el mapa 1:

20 Se distribuy6 a los coordinadores y responsables nacionales de los proyectos,
quienes a su vez la remitieron a las coordinaciones y personal de las provincias
de: Subsecretaria de Desarrollo Rural y Agricultura Familiar de la Nacion

y Programa PROFEDER del INTA y sus componentes (PROHUERTA,
Minifundios, Cambio Rural, PROFAM, como asi también a investigadores de
los IPAF y Referentes de Finanzas y Mercadeo)

2! Cabe mencionar que posiblemente varias ferias que cumplen con estos
criterios no se relevaron, quizas debido al modo en que fueron distribuidas las
planillas. No obstante podran incorporarse a este registro aquellos casos que
opten por hacerlo, mediante un dispositivo dindmico que se construye a tales

fines.
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Mapa 1: Distribucion geografica de ferias de la Agricultura Familiar en la Argentina

FERIAS DE LA AGRICULTURA FAMILIAR EN LA

Fuente: Elaboracion propia sobre la base del relevamiento®.

22Mapa elaborado por Ing. en RRNN y Medio Ambiente Lucas Bilbao del
IPAF Region NOA.
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Si bien se registra una mayor concentracion en el NEA (65%), contamos con ferias en 16
provincias de las 23 de nuestro pais (esto es, en el 69,5% de las mismas):

Distribucion de ferias en la Argentina por provincias y regiones

Messonies 48
Corrientes 19
Formosa 13
Chaco 14
Buenos Afres 16
Santa Fe 10
PAMPEANA ' [t 36
Entre Rios 4
Meuguén 3
Tierra del 1
PATAGONIA [ : 09
Rio Megro 1
@,ﬂ_ 13
=

Mendoza 1 0 1

Cuadro 1 - Fuente: Elaboracién propia sobre la base del relevamiento.

En los datos anteriores también se destaca una importante presencia de ferias en la region
Pampeana (25%), fundamentalmente en las provincias de Santa Fe y Buenos Aires. En
conjunto con la region NEA contienen al 90% de las experiencias relevadas, tal como se
puede observar en el siguiente grafico:
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| - FERIAS DE LAS DISTINTAS
REGIONES DE ARGENTINA

® 65% NEA

@® 25% Pampeana
@ 6% Patagonia
@ 3% NOA

® 1% Cuyo

Grafico 1 - Fuente: Elaboracién propia sobre la base del relevamiento.

La Argentina cuenta con 2172 municipios®. En 123 de ellos (6%) se encuentran asentadas
estas ferias*. La relacion entre municipios y ferias varia en las distintas provincias, pero sin
duda es mayor en las provincias de NEA. El caso particular de alta relacion que se da en
Tierra del Fuego obedece a que el territorio cuenta con tan sélo tres municipios, y en uno
de ellos hay una feria (ver Grafico 2).

A partir de lo anterior se destaca la potencialidad que poseen en el ambito local las ferias
de la Agricultura Familiar. En este sentido, en la provincia de Misiones, donde las ferias
tienen un mayor desarrollo territorial, alcanzan a cubrir algo mas de la mitad de los
gobiernos locales. Por lo tanto, aun teniendo en cuenta restricciones y limitaciones para
su instalacion, la posibilidad de generar espacios locales de comercializacion directa es
todavia muy importante.

# De acuerdo a los datos vertidos por el Ministerio del Interior de la Nacion, este
trabajo asume bajo el concepto de municipios a las siguientes denominaciones
segun provincias: comision de fomento, comisién municipal, comisién
municipal de primera, comision municipal de segunda, comisionado municipal,
comuna, comuna rural, junta de gobierno —categorias I, II, [Il y [IV—,
municipio, municipio de primera, municipio de segunda, municipio de tercera.
2+ Si bien hay muchos municipios en el pais que cuentan con otro tipo de ferias
que comercializan productos similares a los que estamos describiendo, estas

son llevadas adelante por comerciantes o intermediarios. Por lo tanto, no
coinciden con los criterios de seleccion utilizados y no fueron incorporadas en el
relevamiento.

referencias



Porcentaje de municipios con ferias de la Agricultura Familiar, total y por
provincias

EN LAS PROVINCIAS

1% 1% 2% 2% 3% 4% 5% 6% 1% 21% 23% 4% 33% 53% 6%
E 2 = = & 8 % &£ 8 B B2 ¥ g ¥ B
szé-%.“éﬁga”ég'sgﬁ‘g.a
g = % g ° 5 5 3 % s 0 & E & 3 32
o ' q 2 = — = e

F 2 Y & 2 = 3 § £ 3 = 3
@ E =

g 3

= =

Grafico 2 - Fuente: Elaboracion propia sobre la base del relevamiento.

La gran mayoria de las ferias (81,6%) se encuentran habilitadas por la autoridad municipal,
ya sea a través de una ordenanza promulgada por el Concejo Deliberante Municipal, o
en todo caso por resoluciones o decretos del Departamento Ejecutivo que permiten el
funcionamiento de los espacios de comercializacion (ver Grafico 3). Por lo general, en la
misma ordenanza se explicita cudl es el espacio publico cedido para tal fin. Habitualmente,
son plazas o terrenos del municipio otorgados a la organizacion de la feria. Por otra parte,
que las ordenanzas autoricen el permiso para la instalacion y funcionamiento no significa
que en estas se aborde la problematica de los aspectos higiénico-sanitarios de los alimentos
producidos por los feriantes.

15



FERIAS

@ 31,6% 5l
@ 18,4% NO

Grafico 3 - Fuente: Elaboracion propia sobre la base del relevamiento.

Si bien las ferias estan localizadas en distintos municipios y cuentan con el acompafiamiento
16 de programas y estamentos del Estado, el apoyo que brindan cada uno de ellos es variable,

como muestra el siguiente grafico.

DEL ESTADO

@ 5%

APOYO MUNICIPAL

@®s1%

APOYO NACIONAL

@ 2%

APOYQ PROVINCIAI

Grafico 4 - Fuente: Elaboracién propia sobre la base del relevamiento.



En primer lugar se destaca el apoyo local (municipal) a partir del cual la gran mayoria
de las ferias se ha podido instalar y comenzar a funcionar. En ese nivel la participacion es
heterogénea: algunos gobiernos locales solo habilitan el espacio de venta, mientras que
otros acompafian el proceso organizativo, fortalecen los procesos productivos y colaboran
en la resolucion de los problemas que van surgiendo.

El apoyo del Estado Nacional también es importante en el desarrollo de las ferias. Aqui
se destacan los programas de promocion y fortalecimiento de la Agricultura Familiar,
tales como el PROHUERTA, el Programa Social Agropecuario y el Programa Minifundio,
entre otros, que promueven los procesos socioproductivos y, por ende, se involucran en el
desarrollo de mercados alternativos.

Por otro lado, si bien en algunos casos como en Misiones existe apoyo de los gobiernos
provinciales, se observa que este es menos significativo: un 42% brinda seguimiento y
acompafiamiento a las ferias.

Tal como puede observarse en el Grafico 5, cuando combinamos los apoyos de cada uno
de los estamentos del Estado, vemos que la frecuencia que mas se observa es aquella en la
cual el Estado Municipal y el Nacional se hacen presentes. Esto ocurre en 77 ferias, o sea
en el 53% de los casos. Luego le sigue lo que seria la situacion mas deseada, en la cual los
tres estamentos apoyan a la feria, lo que se observa en el 34% del total con 49 casos.

Combinacion de los aportes del Estado

-~ ESTADO

@ 53% Municipal y nacional
{1 salo grmrlncial - muni-
cipal) 7

@ 34% Nacional, provincial
y municipal 49

@ 10% Solo municipio (3
casos nacional) 14

@ 3% Sin apoyo 4

Grafico 5 - Fuente: Elaboracion propia sobre la base del relevamiento.
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Estas ferias se desarrollan en su gran mayoria a mediados de la década de 1990 y continuian
creandose en la actualidad. Se destacan dos periodos con mayor incidencia en el surgimiento
de estas experiencias, tal como se observa en el Grafico 6. Por un lado, muchas nacen
alrededor del 2000, 2001 y 2002, afios marcados por la profunda crisis socioeconémica
del pais. Otras surgen cerca del 2007, posiblemente relacionadas con distintos programas
de politica publica de promocion y apoyo al sector, en donde se ha privilegiado con mayor
fuerza el apoyo a procesos colectivos de organizacion.

Si realizamos un corte en el 2002, encontramos que hasta alli se crea alrededor de la misma
cantidad de ferias que en el periodo posterior a la crisis:

RELEVADAS

003 -
————
——
e—

N
1998 = D

.
1 1 2 7 B 12 6 13 10 9 9 7 % 13 14
SEEEEEEEEEEEEEE R

Grafico 6 - Fuente: elaboracion propia sobre la base del relevamiento.

En otro orden de analisis, podemos identificar que estas ferias estan ubicadas principalmente
en localidades intermedias, es decir, en lugares que tienen menos de 50.000 habitantes. Tal
como presentamos en el grafico a continuacidn, el 77% de las experiencias se radican en
centros urbanos o barrios de localidades rurales, chicas o intermedias, con mayor presencia
relativa (40%) en estas ultimas:




Ubicacién de las ferias en diferentes tipos de localidades

LOCALIZACION DE FERIAS

@ 40% INTERMEDIAS
{+10.000 y ¢50.000 hab.}

@ 29% CHICAS
(»2.000 y «10.000 hab.)

@ 13% GRANDES
(+100.000 hab.)

@ 10% MEDIANAS
(+50.000 y «100.000 hab.)

@ 8% RURALES (:2.000 hab.)

Grafico 7 - Fuente: Elaboracion propia sobre la base del relevamiento.
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La mayoria de estas ferias (83%) funcionan todo el afio, y un 17% lo hace en forma
estacional (ver Grafico 8). Esto ultimo se debe sobre todo a condiciones agroecoldgicas
que, por condicionamientos particulares como, por ejemplo, temperaturas extremas o
escasez de agua, dificultan las posibilidades de obtener ciertos productos caracteristicos de
este tipo de ferias (como verduras, hortalizas o frutas). Cabe destacar que la mayor parte
de los feriantes no disponen de infraestructura para sortear este tipo de obstaculos, como
podrian ser invernaderos o sistemas de acopio y distribucion de agua.




DE LAS FERIAS

—
® 83% Todo el afo.

& 10% Otros estacionales,
@ 5% Marzo a diciembre.

@ 2% Febrero a diciembre

Grafico 8 - Fuente: Elaboracién propia sobre la base del relevamiento.

Alrededor del 87% (125 casos) de las experiencias funcionan semanalmente, con mayor
relevancia aquellas que lo hacen una vez por semana:

20
: _ EA DE LA
AGRICULTURA FAMILIAR
FRECUENCIA,
® 66% 1 vez por semana. , Quincenal ® 1% 4 veces por
@ 50% 2 veces por semana. . 5% 3 veces por semana. R
® 11% Mensual ® 3% Todos los dias

Grafico 9 - Fuente: Elaboracién propia sobre la base del relevamiento.



Teniendo en cuenta que la mayor periodicidad se da en las ferias del NEA (ver Grafico
10), podriamos suponer que es alli donde se encuentra la mayor oferta de productos que
permite dicha frecuencia. Esto estd intimamente asociado a la disponibilidad de condiciones
materiales de produccion que caracteriza a las familias del NEA: cuentan con un esquema
productivo familiar que aporta la mano de obra, y poseen una superficie adecuada a la escala
que demanda este tipo de ferias, con posibilidades de producir diversidad de productos.
A la vez, culturalmente esta aceptado el consumo de distintos tipos de productos que se
originan en la chacra y van directo al consumidor.

E DE FERIAS
POR REGIONES

@ 66% 1 vez por semana.
@ 50% 2 veces por semana.
® 11% Mensual

@ 8% Quincenal

@ 5% 3 veces por semana,
ol ® 3% Todos los dias

® 1% 4 veces por
seEmana.

@ Cuyo
@ noa
@ Patagonia

@ Pampena

D D@ O © A

Grafico 10 - Fuente: Elaboracion propia sobre la base del relevamiento.

Lo anterior se refuerza cuando vemos la frecuencia de funcionamiento en cada una de las
regiones de manera separada, puntualizando que en el NEA y la region Pampeana es donde
se concentra la mayor cantidad de las experiencias (Graficos 11 y 12). En el NEA el 96%
de las ferias tiene una periodicidad de funcionamiento semanal, entre una y cuatro veces
por semana y hasta algunas tienen una frecuencia diaria:
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REGION DEL NEA

@ 48% 1 vez por semana,
® 41% 2 veces por semana.
@ 4% 4 veces por semana.
@ 3% Mensual

@ 1% Quincenal
@ 1% Todos los dias

Grafico 11 - Fuente: Elaboracién propia sobre la base del relevamiento.

Sin embargo, en la regién Pampeana la misma sumatoria de frecuencias (funcionamiento
semanal) se da en el 69% de los casos. También aqui es importante la periodicidad de dos
a tres veces por semana:

REGION

PAMPEANA

@ 33% 1 vez por semana.
@ 22% 2 veces por semana.
@ 20% 4 veces por semana.
@ 3% Mensual

® 1% Quincenal
® 1% Todos los dias

Grafico 12 - Fuente: Elaboracion propia sobre la base del relevamiento.



PRODUCTORES Y CONSUMIDORES

En el ambito nacional, las familias de productores involucradas directamente con las ferias
son 4.042 (20.210 personas si consideramos cinco integrantes en promedio en cada una).
De acuerdo con el relevamiento realizado, los consumidores que eligen las ferias para
sus compras son alrededor de 34.139. Debe aclararse que la cantidad de consumidores
involucrados esta tomada en funcion de quienes concurren a cada feria cada vez que se
realiza. No se considera, por lo tanto, la habitualidad de los mismos; de hacerlo, el numero
de consumidores concurrentes seria mayor.

Si tuviéramos que describir una feria tipo, podriamos decir que en general son ferias
chicas que cuentan con un promedio de 12 puestos cada una, con alrededor de 20 familias
productoras involucradas y entre 50 y 100 consumidores por feria.

De todas maneras, observamos heterogeneidad tanto en la presencia de puestos, como en la

cantidad de consumidores. Se desarrollan ferias que utilizan desde 3 puestos hasta 120, y
en las que concurren de 30 a 2500 consumidores, en sus diversas variantes.

PRODUCTOS

Las ferias se caracterizan por comercializar frutas, verduras y hortalizas como rubro principal.
No obstante, algunas tienen como productos destacados los panificados y los lacteos:

Principales productos comercializados en estas ferias

PR CTO - EN 1° LUGAR EN
LAS FERIAS

TiFO DE PRODUCTOS

. /~|.—.— - 5 5 = = & e e

@ 97% Verduras, hortalizas ® 6% Huevos. @ 2% Plantas, plantines y....
y frutee. ® 5% Carnesy ® 3% Textiles,

® 12% Panificados. embutidos. ® 0% Miel.

@ 10% Productos lacteos. @ ;?:-rfﬂan;igfs ® 0% Venta de servicios.

@ 8% Dulces, conservas y : :
licores. @ 2% Artesanias.

Grafico 13 - Fuente: Elaboracion propia sobre la base del relevamiento.

23



Si observamos sdlo los principales productos que se comercializan en las regiones NEA y
Pampeana, encontramos que las verduras, hortalizas y frutas son preponderantes en ambos
casos, con un 69 y un 54% respectivamente. Estariamos hablando entonces de “Ferias
Verdes”, cuyos principales productos de venta estan incluidos en el rubro antes citado.

Principales productos comercializados en las ferias del NEA

LA FERIA DEL NEA

@ 659% Verduras, hortalizas
y frutas.

® 11% Productos lacteos,

@ 6% Dulces, conservas y
licores.

@ 5% Panificados.
@ 4% Carnes y embutidos.
® 3% Huevos

@ 1% Comidas regionales
preparadas

@ 1% Artesanias.
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Grafico 14 - Fuente: Elaboracion propia sobre la base del relevamiento.

Principales productos comercializados en las ferias pampeanas

PAMPEANA

® 54% Verduras, hortalizas
y frutas.

® 17% Panificados.

@ 7% Dulces, conservas y
licores.

& 7% Comidas regionales
preparadas

® 7% Huevos.

@ 5% Plantas, plantines y
aromaticas

® 3% Artesanias.

Grafico 15 - Fuente: Elaboracion propia sobre la base de relevamiento.



Ahora bien, al enfocar el analisis en los restantes productos mas vendidos en las dos regiones,
encontramos que existen algunas diferencias entre ambas. En NEA los productos lacteos son
los mas vendidos con un 11% y las carnes y embutidos con un 4%. En tanto en la region
Pampeana, los panificados ocupan el primer lugar con el 17%, mientras que los huevos son el
producto principal en el 7% de las ferias relevadas.

A partir de estos datos planteamos algunas reflexiones. Por un lado, podemos decir que en
las ferias del NEA, dada la trayectoria histdrica que tienen, se han podido establecer ciertos
mecanismos de certificacion bromatoldgica en los ambitos local y/o regional que permiten
vender productos de origen pecuario. Esto resulta muy dificultoso en otras regiones o
directamente esa posibilidad esta vedada. Por otra parte, existen ciertos aspectos culturales que
facilitan el consumo de estos productos por parte de los consumidores en las ferias del NEA.

En la region Pampeana ocupa un lugar importante la venta de huevos, por lo que podriamos
deducir que también en estaregion laproducciony oferta de alimentos derivados de la produccion
pecuaria es significativa para los agricultores familiares. Pero las restricciones ligadas a la
circulacion, procesamiento y venta de dichos productos impiden una comercializacién masiva
en las ferias de la Agricultura Familiar.

Por otro lado, los productos que se destacan en segundo orden son los panificados, dulces y
conservas y productos lacteos, tal como se muestra en el Grafico 16. Esta situacion seguramente
nos remite a las razones planteadas en los parrafos anteriores.

 EN2°LUGAREN
LAS FERIAS

TIPO DE PRODUCTOS
£l f !-'.
o l MJ—“—‘—H—-—
0 & ke
@ 40% Panificados. @ 11% Huevos. “ Miel.
& ]2_0% Dulces, conservas y @ 8% Carnesy ® 2% Textiles
cores.
i _ f E’:”b“t'd‘”' @ 1% Artesanias.
® 20% Productos lacteos. ® gfgniliﬁg?ﬂ;‘ ® 1% Venta de servicios.
@ 17% Verduras, hortalizas s
y frutas. @ 6% Comidas
preparadas.

Grafico 16 - Fuente: Elaboracion propia sobre la base del relevamiento.
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Podriamos afirmar entonces que las ferias de la Agricultura Familiar proveen sobre
todo de productos alimentarios, perecederos, de consumo masivo, y que son espacios
valorados por los consumidores para proveerse de alimentos de la canasta basica.

ALGUNAS CONSIDERACIONES

La mayor cantidad de ferias asi como las de mayor antigiiedad se ubican en la region del
NEA, en especial en las provincias de Misiones y Corrientes. Son las que funcionan con
mayor frecuencia, dado que sus productores disponen de condiciones materiales para la
produccién —tierra y procesos productivos diversificados- y pueden, por ende, abastecer
con continuidad y diversidad de productos a los consumidores.

De todas formas el fenomeno es de caracter nacional y las ferias van expandiéndose hacia
otras regiones, en particular la Pampeana.

Las localidades en las que predominan las ferias son aquellas con poblaciones menores a
los 50.000 habitantes. Por lo tanto, las ferias en su mayoria estan emplazadas en territorios
donde la relacion productor-consumidor es cotidiana, donde las familias se conocen a priori
mas alla del espacio de la feria, y hay confianza en los productos que se comercializan.

El relevamiento demuestra que se trata de ferias chicas en cuanto a la cantidad de puestos de
comercializacion emplazados (12), y que en cada una de ellas se involucran un promedio de
20 familias. De todas maneras, se registra una diversidad muy amplia, ya que la cantidad de
puestos oscila entre 3 y 120. En algunos casos distintas familias de productores comparten
un mismo puesto.

En lo que se refiere al consumo, se observa una gran heterogeneidad de asistencia de
visitantes en las ferias relevadas. Los extremos se ubican en 30 y 2500 consumidores por
jornada. Se registra un total aproximado de 34.000 consumidores por dia de feria.

En las ferias se comercializa una importante diversidad de productos. Se destacan
prioritariamente las verduras, hortalizas, frutas y panificados. Los alimentos derivados de
la produccion pecuaria (lacteos, embutidos, carnes, etc.), en lo que se refiere a oferta de
productos®, registran un lugar de segundo orden en la comercializacion. Puede suponerse
que esta situacion se debe a las restricciones que las normativas vigentes imponen en la
circulaciéon y venta de dichos productos.

Respecto a la periodicidad de estos espacios de comercializacion, se observa una alta
frecuencia de funcionamiento. Prevalece, en primer término, la frecuencia de un dia por
semana y, en segundo término, la de dos veces a la semana.

23 Cabe aclarar que tanto los lacteos como las carnes —y los derivados
de ambos— generan un importante margen de ganancia para las familias, .
mayor que en el caso de las verduras, frutas y hortalizas. re fe rencilas



Ensumayorialasferias estan habilitadas por laautoridad municipal, y cuentan principalmente
con apoyatura municipal y nacional (areas municipales y programas nacionales).

CONCLUSIONES

El relevamiento posiciona a las ferias como un potente instrumento de comercializacién
de la Agricultura Familiar que ha crecido en forma significativa en los ultimos afios. Esto
revela la importancia estratégica de construir y/o fortalecer politicas publicas que afiancen
el crecimiento y la expansion de las ferias de la Agricultura Familiar en el territorio
nacional.

A partir de esta investigacion se puede afirmar que existe una necesidad de intensificar el
desarrollo de las ferias de la Agricultura Familiar en el pais. Para esto se requiere:

- fortalecer el rol del Estado en la promocion y apoyo;

- profundizar la investigacion sobre las ferias (ingresos, volimenes, 16gicas), asi como
dinamizar e intensificar el trabajo de extension en el desarrollo de ferias en el ambito de
gobiernos provinciales;

- fortalecer la promocion de las ferias (Consejo Federal Agropecuario) en el ambito de los
municipios, y lograr un mayor apoyo a su desarrollo (Ordenanzas, Foro de Municipios);

- visualizar las estrategias de comercializacion;

- construir normativas bromatologicas apropiadas para las ferias (elaboracion de alimentos,
carne y leche, por ejemplo);

- lograr una mayor articulacion entre el INTA, la Comision de Agricultura Familiar del
SENASA (SENAF), provincias, municipios y otros organismos;

- alcanzar una mayor articulacion y puesta en valor a escala nacional de instrumentos que
apoyen el desarrollo de ferias, a través de los programas nacionales y provinciales existentes
(Ministerio de Desarrollo Social, Ministerio de Agricultura, INTA, etc.);

- desarrollar estrategias de comunicacion para promover las ferias, vincular al productor
con el consumidor, entre otros objetivos.

- facilitar mecanismos de financiamiento para la logistica y la instalacion de estos mercados
alternativos.

Hoy, so6lo en un 6% de los municipios funcionan las ferias francas. Queda como desafio
preguntarnos, cuantos puestos de trabajo generariamos, cuantos pueblos o ciudades
abasteceriamos en forma directa del productor al consumidor si promoviéramos desde el
Estado esta herramienta comercial colectiva en la mayoria de los 2.172 municipios de la
Argentina.

Esta en todos nosotros su promocién y desarrollo.
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Las ferias de la Agricultura Familiar

enva Argeifina




NOMBRE DE

LA FERLA
Feria Franca San Pedro
Feria Franca El Dorado
Feria Franca Aristabulo
del Valle
Feria Franca Andresito

Asociation mFa'i'as ;
Cooperadora rancas
de Apostoles

Francasde L. N. Alem
Asociacion de Feriantes
de Obera

Feria Franca 25 de Mayo
Feria Franca Santa Rita
Alba Posse

Feria Franca Puerto Rico
Feria Franca San Vicente -
B° Centro

Feria Franca Santa Ana

Feria Franca Campo Viera

Feria Franca Montecarlo

PROVINCIA

LOCALIDAD /
MUNICIPIO

REFERENTE Y CONTACTO DE
LA FERIA

Guillermo Luis Castiglioni
castiglioni. guillermo@yahoo.com.ar
Claudio Kunzi, tel: 03751-15404338

Ignacio lsmael Diaz

tel: 03755-15579160
Margarita Schoffer
tel:@."it?a-ﬁﬂﬁﬁﬁ

Julio Cesar Zaj i
tel: 0375815454568
julioferiafrancai@live.com.ar

Enrique Mullenbach
tel: 15499819

Hector Kaefer, tek: 03755-15596170
Nancy Umfurer, tel: 03755-15300044
Nebson Goering, tel: 03755-15540005

Guillermo Luis Castiglioni
castiglioni.guillermo@yahoo.com.ar
Santiago Amarilla

Tel: 03755-15539804

Justo Maran Servin
tel: 03752-15646244

Edwino Weiss, tel: 03755-15305791

Enr%.e Emesto Clausen
tel: 03751-15537655




Feria Franca Posadas -
Barrio Villa Cabello

Feria Franca Capiovi

Feria Franca El Soberbio
Feria Franca Campo Grande
Feria Franca San Ignacio
Feria Franca San Vicente -

B° 200 Viviendas
Feria Franca San Vicente -
B® Hermaso

Feria Franca
Villa Urquiza
Feria Franca Jardin América

Feria Franca Concepcion

Feria Franca El Alcazar

Feria Franca Garupa

Feria Franca San Antonio

Feria Franca de Wanda

L DAD {
MUNICIPIO

REFERENTE Y CONTALCTOQ DE
LA FERIA

Hipolito Arenas, tel: 03752-15531481
moni_jardin@hotmail com

Flavio José Bremm, tel; 03743-15437924
galletitas maia@hotmail.com

Alfredo Muller, tel: 0375515547582

Carlo i
tel: 3‘.1'_‘»5-155!:!;&%asxl
Guillermo Luis Castiglioni
castiglioni guillerma@yahoo.com.ar
Santiago Amarilla, Tel: 03755-15539804

Santiago Amarilla, Tel: 03755-15539604
ito Arenas, tel: 03752-15531481

m_iamﬁmmmlm

Maria Kusanek, tel: 0374315436093

tel: 0375815454329

Nélida Ferreyra, tel: 03751-15510426
Eugenia Ardaman, tel; 013752-15250154
Basilio Schmidt, tel: 03757-15406676

Mirtha Liliana Galarrea
tel: 03757-15541493




NOMBRE DE

LA FERLA

Feria Franca Posadas
SantaRita

Feria Franca Santo Pipo
Feria Franca Bernardo
de Irigoyen

Feria Franca San José
Feria Franca
Gobernador

Feria Franca La Amistad
Feria Franca Puerto
Esperanza

Feria Franca Posadas
Itaembé Mini

Feria Franca San Benito

Feria Franca Santiago
de Liniers

Feria Franca 9 de Julio
Feria Franca Candelaria

Feria Franca Mado

Feria Franca San Martin

LOCALIDAD f
MUNICIPIO

Santa Rita

Santa Pipd

Bernardo
de Irigoyen

REFERENTE ¥ CONTACTO DE
LA FERLA

Hipdlito Arenas, tel: 0375215531481
moni_jardin@hotmail com

Antonio Lemes, tel: 03755 15303188

Cammen Ester Terras

tel: 03751-15515942

Guillerma Luis Castiglioni
castiglioni.guillermo@yahoo com.ar
Genoveva Pujalski, tel: 03752-15368570

lica Rormaniuk
tel: 03751-15408902

Sara Sanabria, tel: 03757- 448953

Hipalito Arenas, tel: 03752-15531481

moni_jardi il.com
Prestes o Juan Prestes

Wilson

tel: 0375715670411 o 15456700
Julia Camnedro, tel: 03751-15441675
Vicenta Silva, tel. 0375115621772
Florencia Diaz o Guillermo L Castiglioni
castiglioni.guillermo@yahoo.comar
Daniela Cristaldo, tek: 03751 15533296
Javier Penalba Santander
tel: 03755-15414913.
javierpenalba@hotmail. com




NOMBRE DE
LA FERIA
Feria Franca 2 de Mayo

Asociacion Feria Franca
Colonia Victoria

Feria Franca
Villa Lands

Feria Franca Posadas
Chacra 3233

ia Franca Posadas
FL:snihrrm
Feria Franca Piray
Feria San José
Feria Franca Empedrado
Feria Franca de San
Cosme Paso de |a Patria

Feria Franca \irasoro

Feria Franca de Itati
Feria 2 de Abril
Feria Franca Centro

Feria Colonia 3 de Abril

LOCALIDAD /
MUNICIPIO

REFERENTE ¥ CONTACTO DE
LA FERLA

Carmmelina Demattos

tel; 03755-15680829

Lorenza Beatriz Benitez
tal: 03751-15562008

Hipalito Arenas, tel: 03752-15531481
rm;'?i!tja’diﬂmmzikmm

Hipdlito Arenas, tel: 03752-15531481
moni_jardi il.com
Hipalito Arenas, tel: 03752-15531481
moni_jardin@hotmail com

Alejandra Britez
0375115572259

Hugo Canteros. Tel: 3782422025
intasaladas@elcable.tv.

W Dﬁ] 15656210

Anselmo Gorosito
Ted: 03783-15291805
Juan Carlos Fabisk o Gonzalo Dos Santos

ant il.com.
el: 03756-15440930

Maria ;
m???émm-aﬂm

Diego E. Rodriguez. Tek 03777-451687
lomiassur59@yahoo.com.ar.

Diego E. Rodriguez. Tel: 03777-451687
ln:;a;uﬁﬂﬂpyahm.cm,

Diego E. Rodriguez. Tel: 03777451687
lomassurs9@yahoo.com.ar




Feria Franca de Goya
Feria Virgen de Itati
Feria Progreso

Feria Colonia Elisa

Feria Franca de Santa Luda
Feria Franca de Esquina
Feria Franca Garabi
Feria San lsidro

Feria Franca Sauce

ggg: Sgs Productores

Feria Franca El Espinillo
Feria Franca Belgrano

Feria Franca Pirané

LOCALIDAD f

MUNICIPIO

REFERENTE Y CONTACTO DE

LA FERIA
Marienela Bonfilio
mnbonfilio@yahoo.com.ar
Eleuteria Gonzalez
Cel: 03783-15650077
Haberle o ke

Dseg:- Mlga.nez

Tel: l}3'.|"T.r'45 687

D:egn Rodriguez, Tel: 03777-451687
lomassurs9@yahoo.com.ar

D:eguE. Rodriguez. Tel: 03777-451687
lomassur59@yahoo

JLom.ar

Delicia Ramirez, Tel; 3777-15639374

Julian Gonzélez. Tel:03777-15633492

Roque Gallardo. Tek: 03756-494852
roquegallardo@yahoo.com.an

Fidela Fernandez. tel: 03722-15716650

Tmm Elisabet Rosas
tam( atmail com
el (03774)15434491

Baez Gerardo o Diego E. Rodriguez

m&»{m com.ar
Tel: 03777-451687

Maria Gentil Gomez
Tel: 03717-15562233
H. Polo. Tel: 03717-15 698196

H. Polo. Tel: 03717-15 698196




PROVINCIA | LOCALIDAD /
MUNICIPIC

Feria Franca El Colorado El Colorado

Feria Franca de Gral, Manuel
Gral. Manuel Belgrano Belgrano

Feria Franca de pequefios Villa Dos Trece
productores Paiperos

Feria Franca M. E. Villafane M.E. Villafanie
Feria B La Paz Formosa

Feria B® Eva Perdn Garabi

Feria Franca Palo Santo Palo Santo

Feria Franca Mision Mision Tacaaglé
Tacaagle g

Feria Fi Concepcion Concepcidn
dﬂﬂerlﬁi!!fﬁg del Bermejo
APROFRENT Los Freritones

Corzuela

Campo Largo

REFERENTE Y CONTACTOQ DE

LA FERIA
Ramon Salas. Tel: 03717 480042
Urbano Gutierrez. Tel: 03717-15225033

Dominga Pérez. Cel: 0111567524534

Andrea Caceres, Tel: 03717-15 689899
Gabriel Tossi. Tek: 03717 15 677025

Mario Prieto, Tel; 03718-428343

Manuel Martinez. Tel: 03717436132

Manuel Martinez. Tel: 03717436132

Fermin Medina. Tel: 03717 15 237979
il.com

Diaz Martha Diaz o Eva Silva,

Tel: 03732-15315904

Mario Reiman, Tel: 03732-497499

Silvia Herrera, Tel: 03731-15525675

Ivana Pasick.

ivanapasich@hotmail. com




Feria Franca Pampa
del Infierno

Feria Franca Tres [sletas
Feria Franca Charata
Feria Franca Castelli
Feria Villa Angela
Feria Franca S3enz Pefia

Feria Bxpo -Verde

Feria Campesina
" Junitos por Plaza"

Feria Franca
Gral. 5an Martin

Feria Manos Laboriosas
Feria ica
-Tmm@

lidiari

Feria “El Gal
Muh.mlSermPnd:lnm

Guitilipi

Juan Jose Castelli

Villa Angela
Saenz Pefia

Las Palmas

Presidencia de
la Plaza

REFERENTE Y CONTACTOQ DE
LA FERIA

Carlos Amprimo, Tel: 03732-4974%9

%hmmr

Ema de Boris, Tel: 03731-15626121

Rubén Gonzalez o Aldo Sénchez o
daricha

ahoo.com.ar
Juan Kasmer, Tel: 03735 15449964

Alejandro Moreno
amzemmoay

Juan Tannfeld
juantannfeld@yshoo.com.ar

Zamuel Jara o Leopoldo Fernandez,
fernandez118@hotmail.com

Lidia Zalazar, Tel: 3722749068

Elena Piemontese. Tel: 03725 420026

Hebec.aﬂm:- prohuertaadolfoakina@
Tel: 02936 432£w

Miriam Paradelo. Tel: 011-4296-5849
feriamontegrande@gmail.com

Pablo Garcia.
rcia@hveonline.com.ar,
ERTAbahia@bblanca.com.ar

Graciela :
o O 1ogas7336 o Victoria Dizz.

.ﬁ.PFUHEIa.ﬂI‘MSE?‘IHTEE




NOMBRE DE
LA FERIA

Feria Rural de Cafuelas
La Feria de Santa Luda
Feria Vierde

Agroferia Marcos Paz

Feria de la Soberania

Alimentaria "La Esperanza®

de Eai:grrt&

Feria Entre Todos
Feria Manos de la Tierra

Marcado y Feria
"Madre Tierra®

Emprendimient
Erxggmnmde .

Feria Verde

Malvinas Argentinas
Mercado de Bonpland
Feria Arte Organico

Feria El Zonal

LOCALIDAD /
MUNICIFIO
Cafiuelas

Santa Lucia

Mar del Plata -
Gral Pueyrredon

Marcos Paz

La Carolina,
Florencio Varela

Balcarce

REFERENTE Y CONTACTO DE
LA FERIA

Fernando Noceda
nocedaferByahoo.com.ar

Juana Trelles, Tel: 03329-15475874

Victoria Bisso. Tel: 0223-4749140
victoriabisso@yahoo.com.ar

Verénica Casco
VCas Cmarno # Lar.
S

Melisa. Tel: 011-15-51813043

Ezequiel Doeswiak
rebrote@hotmail com

Jorge Gomez o Antonio Wilson
antonionilson@hotmail com

Ramén Gieza o Jessica Grandinetti
j_grandinetti@hotmail.com

Aldo Marchese, Tel: 02983-15444493

ia de Desarrollo Economico
unici paildad de Azul.TE 02281431438
hoo.com.ar

Mana#.lbarmmnSebutunCull
sehastiancoll Lcom.
Cel. 0111566880151

Ines Fernandez
inesfe@yahoo.com

Osvaldo Diez. Tel: 0358-4640329
ovaldodiez@gmail.com.

Miryam Bazan
Miryam bazan@hotmailcom




'}
MUNICIPIO

Las Calles

Los Hornillos

Villa de |as Rosas

San Javier

Feria Franca La Paz

Feria Verde Gualeguaychi
Feria Frutihorticola
Municipal "Estacion Norte”
Feria Franca San Gustavo
Feria de Pequefios
Productores de San Javier
Fena Plaza Alberdi

Feria Plaza Lopez

Feria Plaza San Martin
Feria Promodional

de Avellaneda

Feria de Huertercs
de Carlos Pellegrini

REFERENTE Y CONTACTOQ DE
LA FERIA
Agustin Pelacini 03544 - 15413927
Marian Duran 03544 -15410896

Vilma de Martinez 0341 - 156454369
Ana Dominguez 03544 - 15573408

Jorge Pacot. Tel: 3437424638
produccionlapaz@yahoo.com.ar

Alicia Ferrer. Tel: 03446-15601332/
15553085.a_ il.com

Alba Ponce / Ana Amaya.

desarrolloregional@concordia.com.ar.

Tel: 034 521

Ludiano Ramirez (municipio), Marcelo

Flores(PSA) o Jorge Dupleich
rana.inta.govar

Alicia Barbier. Tel: 0342-156159071

Marisa Castellancs. Tel: 0341- 4502444
agr_urbana@rosario.govar,

Marisa Castellancs. Tet: 0341- 4502444
agr_urbana@rosario.gov.ar

Marisa Castellanos. Tel: 0341- 4802444
na@rosario,

agr_urba .govar

Patricia de la Vega )
psasantafe@psocialagropecuario.govar

Rosa Susana Garau. Tel: 03401-480659
upg@carpell.com.ar




Las Calles

Feria de Pequerios
Productores de Reconguista

Feria de Peguerios
Productores
Feria de Pequefios
Productores de Romang
Feria de artesanos

y productores

Feria del Barrio San Miguel

Feria de Productores
del Parque Agrario

Asodadon Productores
Boliviancs
Feria Franca Alumingé

Feria de La Salada
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REFERENTE Y CONTACTOQ DE
LA FERIA

mﬁimnaﬂ;m
Patricia de la
masamafeﬂ:sd?g;l

agropecuario.govar
Rosa Gobbi o Patricia de la Vega
psasantafe@psodalagropecuario.govar
Beatriz Bejarano o Patricia de la
mﬁ?ﬁpﬁdmﬁuﬁa‘m
Javier Di Leva o Maria Teresa Rios Blanco
teresariosblanc Com.ar

Tet 02965 15

Maria Teresa Rios Blanco
Tel: 02965 15325239
teresariosh Coam.ar

Irene Quircga o Maria Teresa Rios
Blanco. teresariosblanco@yahoo.com.ar
Tel: 02965 15325239

Justing uez Aguilar u Horacio Peci,
Tel: 02965 446422

Juan Gil,
planeamiento_08&yahoo.com.ar

Salon comunitario de La Salada
(02943490300, Tacnicos: Julieta Rocga-
WH Alarcon (SsDryAf) Cintia Galetto
Ted: 0294143900

Roberto killmeate 02944 155076234

Marisa Rounvier,
mrouvier@correo.inta.govar
Tel: 02964- 421196
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donat S ziEyahoo,

2T, LCOMTLar,
Tel: 0388155814288 0 Leopoldo Flores
Tel: 0388 154888421
Sergio Pérez. Tel 03875-15402189

Matias Garcia Rodriguez, 03878-421148
magrodriguez@corren.inta.gov.ar

Adriana Lobos
rost_arg@yahoo.com.ar

Javier Castillo
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gricultura Familiar
01. Energias Renovables para el Desarrollo Rural
02. Ferias de la Agricultura Familiar de la Argentina

03. Atlas. Poblacion y Agricultura Familiar en el NOA.

04. Fondos Rotatorios - Una herramienta para la Pequefia Agricultura Familiar



Las Ferias de la Agricultura Familiar de la Argentina fue concebida para identificar,
reconocer y dimensionar la importancia de las ferias francas en el pais.

La Agricultura Familiar en la Argentina representa un sector de gran importancia en la
produccion de alimentos, la creacion de empleo en el espacio rural y la ocupacion del
territorio. Sin embargo, existe una multiplicidad de problemas que condicionan su
desarrollo, tanto en la produccion como en la circulacion y distribucion de los
productos que genera.

En un intento por superar estos obstaculos surgen las ferias francas, que, a lo largo de
15 anos, se constituyeron en experiencias notables de comercializacion. Los pequeros
productores y sus organizaciones encontraron en su desarrollo una alternativa para la
venta de sus productos. Esta modalidad de comercializacion se ha desplegado sobre
todo en la region noreste, pero ademas se ha ido instalando en forma paulatina en
otras regiones del pais.

Las Ferias de la Agricultura Familiar de la Argentina busca complementar los vastos
trabajos realizados sobre el tema, al efectuar un relevamiento general y poner en
valor informacion sobre la importancia relativa de estos emprendimientos a escala
nacional. Es una sistematizacion que se enmarca dentro del proyecto de investigacion
del INTA “Analisis de sistemas de comercializacion y financiamiento para la PAF, en las
Regiones NOA, NEA y Pampeana” (PNTER 2322).

Prologado por José Catalano (CIPAF - INTA) y Alberto Gandulfo (Ministerio de
Desarrollo Social de la Nacion), la publicacién que aqui se presenta busca hacer visibles
los esfuerzos de miles de agricultores familiares que, aun con problemas estructurales
de acceso a la tierra, a los créditos, a la tecnologia, y con fuertes asimetrias en las
cadenas productivas y comerciales, encontraron en las ferias mecanismos que ayudan
a superar los niveles de subsistencia, fortalecen sus organizaciones y generan
esquemas de circulacion-comercializacion para sus producciones diversificadas.
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