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PRÓLOGO

Diversos estudios explican que una organización se constituye, e instituye, a partir 
de determinadas características manifestadas en el proceso que realizan los actores 
involucrados. La construcción común de un espacio gestionado, y más aún, autogestionado, 
es posible en tanto y en cuanto se genere y desarrolle al menos con dos principios sostenidos 
por sus miembros.

Uno es el principio de identidad. Cada organización posee necesariamente una historia, 
un espacio geográfico compartido, valores, creencias, normas de funcionamiento que 
regulan y dinamizan las relaciones entre sí y con el exterior, y tiene una cultura propia. 
Todos son rasgos distintivos que la hacen única. 

El otro es el principio de utilidad. Todo espacio organizado es considerado de utilidad 
para sus miembros, tiene una razón de ser. Sus miembros participan de diversas maneras, 
colaboran activamente desde distintos roles y funciones para el logro de los objetivos y su 
sostenibilidad. Ambos, identidad y utilidad, son principios que permiten la existencia y el 
funcionamiento de los espacios organizados, cualquiera sea su forma. 

En este sentido creemos que se ha desarrollado el fenómeno y el resurgimiento de las 
Ferias Francas a partir de mediados de la década de los 90 en la Argentina. Los agricultores 
familiares crearon un espacio alternativo propio para responder a la necesidad de 
comercializar sus productos; con sus saberes, han sido los hacedores de este instrumento 
para disminuir los problemas que históricamente han sufrido. Un espacio útil con marcada 
identidad.

Incluso con los problemas estructurales —acceso a la tierra y al agua fundamentalmente— 
y otras limitaciones de servicios, como falta de acceso al crédito y a la tecnología, asimetrías 
en las cadenas productivas y comerciales, encontraron mecanismos que ayudan a superar 
los niveles de subsistencia y permiten desarrollar aspectos organizativos que brinden 
esquemas de comercialización a los productos generados desde la chacra.

Este trabajo de sistematización pretende visualizar, generar nuevos conocimientos 
y dimensionar la importancia de las ferias francas en la Argentina para avanzar en la 
generación de políticas públicas apropiadas en los ámbitos local, provincial y nacional 
con los objetivos de:
a) identificarlas y reconocerlas 
b) replicarlas para incrementar puestos de trabajo genuinos 
c) lograr niveles de consumo directo del consumidor en contacto con el pequeño 
productor, pero fundamentalmente, 
d) contribuir al desarrollo y bien vivir del agricultor familiar argentino. 
Quedan respuestas por dar y restan numerosos desafíos por delante. La propuesta es 
asumirlos desde los roles que cada uno de nosotros ejerce en la sociedad.
Hacia allí caminamos. 

Ing. Agr. (MsC) José A. Catalano
Director 
Centro de Investigación y Desarrollo 
Tecnológico para la Pequeña Agricultura 
Familiar (CIPAF)
Instituto Nacional de Tecnología 
Agropecuaria - INTA -
Ministerio de Agricultura, Ganadería y 
Pesca de la Nación.

Lic. Alberto Gandulfo
Coordinador General Comisión Nacional 

de Promoción del Microcrédito para el 
Desarrollo de la Economía Social 

Ministerio de Desarrollo Social de la Nación
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INTRODUCCIÓN

La Agricultura Familiar en la Argentina representa un sector de gran importancia en la 
producción de alimentos, fibras textiles y otros productos de las economías regionales, 
además de crear empleo en el espacio rural y ocupación del territorio. Sin embargo, pese a la 
relevancia que tiene en estos aspectos, hay una multiplicidad de problemas que condicionan el 
desarrollo del sector tanto en lo referido a la producción como a la circulación y distribución 
de los productos que genera. 

En un intento por superar estos obstáculos surgen las ferias francas en el Noreste de la Argentina 
—NEA—, que a lo largo de 15 años se fueron constituyendo en experiencias notables de 
comercialización. Los pequeños productores y sus organizaciones encontraron en su desarrollo 
una alternativa para la venta de sus productos. Si bien esta forma de comercialización se ha 
desplegado sobre todo en la región Noreste del país, también se ha ido instalando en forma 
paulatina en otros lugares con particularidades propias en las distintas regiones.

La masificación de las ferias francas en el NEA fue objeto de numerosos estudios a lo largo de 
los últimos diez años. Sin embargo, no se ha investigado su evolución, desarrollo y expansión 
hacia otros territorios, así como tampoco su importancia relativa en el ámbito nacional. 

Por esto entendimos necesario abocarnos a la tarea de efectuar un relevamiento general acerca 
de las Ferias de la Agricultura Familiar en la Argentina, iniciativa que tiene como intención 
complementar los vastos trabajos realizados sobre el tema, acercando información sobre la 
importancia relativa de este tipo de emprendimiento a escala nacional18. 

En suma, el objetivo de este relevamiento fue dimensionar las ferias de la Agricultura 
Familiar en la Argentina a partir de algunos interrogantes tales como: cuántas son, dónde 
están, si existen en todo el país, si funcionan en ciudades grandes, si están habilitadas, a 
cuántas familias de feriantes involucran, cuántos consumidores compran allí y qué compran, 
de manera tal de poder cuantificarlas en diferentes parámetros. Asimismo, se confeccionó una 
base de datos, la cual permite la incorporación tanto de nuevas ferias como de aquellas que 
por diversas cuestiones no quedaron aquí registradas.

Este trabajo está enmarcado en el proyecto de investigación “Análisis de sistemas de 
comercialización y financiamiento para la PAF, en las Regiones NOA, NEA y Pampeana” 
(PNTER 2322), que abarca otros temas de análisis e investigación en torno a la Agricultura 
Familiar.

referencias

18 Definimos por agricultura familiar a “…un tipo de producción 
donde la unidad doméstica y la unidad productiva están físicamente 
integradas, la agricultura es un recurso significativo en la estrategia de 
vida de la familia, la cual aporta la fracción predominante de la fuerza 
de trabajo utilizada en la explotación, y la producción se dirige tanto al 
autoconsumo como al mercado...”. (INTA. 2005. Programa Nacional 
de Investigación y Desarrollo Tecnológico para la Pequeña Agricultura 
Familiar. Documento Base.)
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METODOLOGÍA

A los fines del trabajo consideramos que el universo de análisis son las ferias de la Agricultura 
Familiar de la Argentina. Tuvimos en cuenta para el relevamiento toda feria de productos de la 
Agricultura Familiar, gestionadas por los mismos productores o por organizaciones o grupos 
de productores, en las que se establece una relación directa entre productores y consumidores, 
y cuya realización tiene una frecuencia al menos mensual. Por lo tanto, esos tres fueron los 
criterios de selección:
1. que fueran ferias gestionadas por productores de la agricultura familiar;
2. que fueran ferias donde se establece una relación directa entre productor y consumidor, sin 
intermediaciones; y
3. que la frecuencia de realización fuera como mínimo de una vez por mes.

La recolección de datos se realizó mediante una planilla digital19 distribuida vía correo 
electrónico a los técnicos de los distintos programas y proyectos nacionales que trabajan con 
el mencionado sector20. El operativo se llevó adelante entre mayo y junio de 2009, a partir del 
cual quedaron seleccionados 144 casos, según criterios preestablecidos21. Los referentes que 
completaron las planillas las reenviaron a los responsables asignados en cada región, quienes 
a su vez revisaron la información de manera de evitar una superposición de datos. 

La información relevada con este instrumento puntualiza lo siguiente: la denominación de 
la feria, su año de creación, la localidad y provincia donde se encuentra ubicada, el número 
aproximado de habitantes de la localidad, la cantidad de familias productoras que participan, 
los puestos con los que cuenta la feria, los rubros de productos más importantes que se 
comercializan, cuándo funciona y con qué frecuencia, si dispone de algún tipo de habilitación 
y, por último, las organizaciones y/o instituciones que apoyan la propuesta.

Las respuestas fueron centralizadas y cargadas en una planilla Excel para su procesamiento. 
También se utilizó el programa SPSS para realizar cruzamientos de variables que podrían 
condicionarse mutuamente. Gran parte de la información fue volcada en gráficos y tablas que 
se presentan a continuación para la descripción de los datos.

RESULTADOS

A partir del instrumento propuesto, obtuvimos 144 registros de ferias que cumplen con los 
criterios establecidos en forma previa. 

Estas ferias están localizadas sobre todo en la región del NEA y en particular en la provincia 
de Misiones, como podemos observar en el mapa 1: 
 

referencias

19 Ver Anexo 1. 
20 Se distribuyó a los coordinadores y responsables nacionales de los proyectos, 
quienes a su vez la remitieron a las coordinaciones y personal de las provincias 
de: Subsecretaría de Desarrollo Rural y Agricultura Familiar de la Nación 
y Programa PROFEDER del INTA y sus componentes (PROHUERTA, 
Minifundios, Cambio Rural, PROFAM, como así también a investigadores de 
los IPAF y Referentes de Finanzas y Mercadeo)
21 Cabe mencionar que posiblemente varias ferias que cumplen con estos 
criterios no se relevaron, quizás debido al modo en que fueron distribuidas las 
planillas. No obstante podrán incorporarse a este registro aquellos casos que 
opten por hacerlo, mediante un dispositivo dinámico que se construye a tales 
fines.
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Mapa 1: Distribución geográfica de ferias de la Agricultura Familiar en la Argentina

Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento22.

referencias

22 Mapa elaborado por Ing. en RRNN y Medio Ambiente Lucas Bilbao del 
IPAF Región NOA. 
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Si bien se registra una mayor concentración en el NEA (65%), contamos con ferias en 16 
provincias de las 23 de nuestro país (esto es, en el 69,5% de las mismas):

Distribución de ferias en la Argentina por provincias y regiones

Cuadro 1 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.

En los datos anteriores también se destaca una importante presencia de ferias en la región 
Pampeana (25%), fundamentalmente en las provincias de Santa Fe y Buenos Aires. En 
conjunto con la región NEA contienen al 90% de las experiencias relevadas, tal como se 
puede observar en el siguiente gráfico: 



14 Gráfico 1 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.

La Argentina cuenta con 2172 municipios23. En 123 de ellos (6%) se encuentran asentadas 
estas ferias4. La relación entre municipios y ferias varía en las distintas provincias, pero sin 
duda es mayor en las provincias de NEA. El caso particular de alta relación que se da en 
Tierra del Fuego obedece a que el territorio cuenta con tan sólo tres municipios, y en uno 
de ellos hay una feria (ver Gráfico 2).

A partir de lo anterior se destaca la potencialidad que poseen en el ámbito local las ferias 
de la Agricultura Familiar. En este sentido, en la provincia de Misiones, donde las ferias 
tienen un mayor desarrollo territorial, alcanzan a cubrir algo más de la mitad de los 
gobiernos locales. Por lo tanto, aun teniendo en cuenta restricciones y limitaciones para 
su instalación, la posibilidad de generar espacios locales de comercialización directa es 
todavía muy importante.  

referencias

23 De acuerdo a los datos vertidos por el Ministerio del Interior de la Nación, este 
trabajo asume bajo el concepto de municipios a las siguientes denominaciones 
según provincias: comisión de fomento, comisión municipal, comisión 
municipal de primera, comisión municipal de segunda, comisionado municipal, 
comuna, comuna rural, junta de gobierno —categorías I, II, III y IV—, 
municipio, municipio de primera, municipio de segunda, municipio de tercera.
24 Si bien hay muchos municipios en el país que cuentan con otro tipo de ferias 
que comercializan productos similares a los que estamos describiendo, estas 
son llevadas adelante por comerciantes o intermediarios. Por lo tanto, no 
coinciden con los criterios de selección utilizados y no fueron incorporadas en el 
relevamiento. 
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Porcentaje de municipios con ferias de la Agricultura Familiar, total y por 
provincias

Gráfico 2 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.

La gran mayoría de las ferias (81,6%) se encuentran habilitadas por la autoridad municipal, 
ya sea a través de una ordenanza promulgada por el Concejo Deliberante Municipal, o 
en todo caso por resoluciones o decretos del Departamento Ejecutivo que permiten el 
funcionamiento de los espacios de comercialización (ver Gráfico 3). Por lo general, en la 
misma ordenanza se explicita cuál es el espacio público cedido para tal fin. Habitualmente, 
son plazas o terrenos del municipio otorgados a la organización de la feria. Por otra parte, 
que las ordenanzas autoricen el permiso para la instalación y funcionamiento no significa 
que en estas se aborde la problemática de los aspectos higiénico-sanitarios de los alimentos 
producidos por los feriantes.
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Gráfico 3 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.

Si bien las ferias están localizadas en distintos municipios y cuentan con el acompañamiento 
de programas y estamentos del Estado, el apoyo que brindan cada uno de ellos es variable, 
como muestra el siguiente gráfico. 

Gráfico 4 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.
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En primer lugar se destaca el apoyo local (municipal) a partir del cual la gran mayoría 
de las ferias se ha podido instalar y comenzar a funcionar. En ese nivel la participación es 
heterogénea: algunos gobiernos locales sólo habilitan el espacio de venta, mientras que 
otros acompañan el proceso organizativo, fortalecen los procesos productivos y colaboran 
en la resolución de los problemas que van surgiendo. 

El apoyo del Estado Nacional también es importante en el desarrollo de las ferias. Aquí 
se destacan los programas de promoción y fortalecimiento de la Agricultura Familiar, 
tales como el PROHUERTA, el Programa Social Agropecuario y el Programa Minifundio, 
entre otros, que promueven los procesos socioproductivos y, por ende, se involucran en el 
desarrollo de mercados alternativos. 

Por otro lado, si bien en algunos casos como en Misiones existe apoyo de los gobiernos 
provinciales, se observa que este es menos significativo: un 42% brinda seguimiento y 
acompañamiento a las ferias. 

Tal como puede observarse en el Gráfico 5, cuando combinamos los apoyos de cada uno 
de los estamentos del Estado, vemos que la frecuencia que más se observa es aquella en la 
cual el Estado Municipal y el Nacional se hacen presentes. Esto ocurre en 77 ferias, o sea 
en el 53% de los casos. Luego le sigue lo que sería la situación más deseada, en la cual los 
tres estamentos apoyan a la feria, lo que se observa en el 34% del total con 49 casos.

Combinación de los aportes del Estado

Gráfico 5 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.
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Estas ferias se desarrollan en su gran mayoría a mediados de la década de 1990 y continúan 
creándose en la actualidad. Se destacan dos períodos con mayor incidencia en el surgimiento 
de estas experiencias, tal como se observa en el Gráfico 6. Por un lado, muchas nacen 
alrededor del 2000, 2001 y 2002, años marcados por la profunda crisis socioeconómica 
del país. Otras surgen cerca del 2007, posiblemente relacionadas con distintos programas 
de política pública de promoción y apoyo al sector, en donde se ha privilegiado con mayor 
fuerza el apoyo a procesos colectivos de organización. 

Si realizamos un corte en el 2002, encontramos que hasta allí se crea alrededor de la misma 
cantidad de ferias que en el período posterior a la crisis:

Gráfico 6 - Fuente: elaboración propia sobre la base del relevamiento.

En otro orden de análisis, podemos identificar que estas ferias están ubicadas principalmente 
en localidades intermedias, es decir, en lugares que tienen menos de 50.000 habitantes. Tal 
como presentamos en el gráfico a continuación, el 77% de las experiencias se radican en 
centros urbanos o barrios de localidades rurales, chicas o intermedias, con mayor presencia 
relativa (40%) en estas últimas:
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Ubicación de las ferias en diferentes tipos de localidades

Gráfico 7 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.

La mayoría de estas ferias (83%) funcionan todo el año, y un 17% lo hace en forma 
estacional (ver Gráfico 8). Esto último se debe sobre todo a condiciones agroecológicas 
que, por condicionamientos particulares como, por ejemplo, temperaturas extremas o 
escasez de agua, dificultan las posibilidades de obtener ciertos productos característicos de 
este tipo de ferias (como verduras, hortalizas o frutas). Cabe destacar que la mayor parte 
de los feriantes no disponen de infraestructura para sortear este tipo de obstáculos, como 
podrían ser invernaderos o sistemas de acopio y distribución de agua.
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Gráfico 8 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.

Alrededor del 87% (125 casos) de las experiencias funcionan semanalmente, con mayor 
relevancia aquellas que lo hacen una vez por semana:

Gráfico 9 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento. 
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Teniendo en cuenta que la mayor periodicidad se da en las ferias del NEA (ver Gráfico 
10), podríamos suponer que es allí donde se encuentra la mayor oferta de productos que 
permite dicha frecuencia. Esto está íntimamente asociado a la disponibilidad de condiciones 
materiales de producción que caracteriza a las familias del NEA: cuentan con un esquema 
productivo familiar que aporta la mano de obra, y poseen una superficie adecuada a la escala 
que demanda este tipo de ferias, con posibilidades de producir diversidad de productos. 
A la vez, culturalmente está aceptado el consumo de distintos tipos de productos que se 
originan en la chacra y van directo al consumidor.

Gráfico 10 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.

Lo anterior se refuerza cuando vemos la frecuencia de funcionamiento en cada una de las 
regiones de manera separada, puntualizando que en el NEA y la región Pampeana es donde 
se concentra la mayor cantidad de las experiencias (Gráficos 11 y 12). En el NEA el 96% 
de las ferias tiene una periodicidad de funcionamiento semanal, entre una y cuatro veces 
por semana y hasta algunas tienen una frecuencia diaria: 
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Gráfico 11 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.

Sin embargo, en la región Pampeana la misma sumatoria de frecuencias (funcionamiento 
semanal) se da en el 69% de los casos. También aquí es importante la periodicidad de dos 
a tres veces por semana: 

Gráfico 12 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.
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PRODUCTORES Y CONSUMIDORES

En el ámbito nacional, las familias de productores involucradas directamente con las ferias 
son 4.042 (20.210 personas si consideramos cinco integrantes en promedio en cada una). 
De acuerdo con el relevamiento realizado, los consumidores que eligen las ferias para 
sus compras son alrededor de 34.139. Debe aclararse que la cantidad de consumidores 
involucrados está tomada en función de quienes concurren a cada feria cada vez que se 
realiza. No se considera, por lo tanto, la habitualidad de los mismos; de hacerlo, el número 
de consumidores concurrentes sería mayor. 

Si tuviéramos que describir una feria tipo, podríamos decir que en general son ferias 
chicas que cuentan con un promedio de 12 puestos cada una, con alrededor de 20 familias 
productoras involucradas y entre 50 y 100 consumidores por feria. 

De todas maneras, observamos heterogeneidad tanto en la presencia de puestos, como en la 
cantidad de consumidores. Se desarrollan ferias que utilizan desde 3 puestos hasta 120, y 
en las que concurren de 30 a 2500 consumidores, en sus diversas variantes.  

PRODUCTOS

Las ferias se caracterizan por comercializar frutas, verduras y hortalizas como rubro principal. 
No obstante, algunas tienen como productos destacados los panificados y los lácteos:

Principales productos comercializados en estas ferias

Gráfico 13 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.
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Si observamos sólo los principales productos que se comercializan en las regiones NEA y 
Pampeana, encontramos que las verduras, hortalizas y frutas son preponderantes en ambos 
casos, con un 69 y un 54% respectivamente. Estaríamos hablando entonces de “Ferias 
Verdes”, cuyos principales productos de venta están incluidos en el rubro antes citado. 

Principales productos comercializados en las ferias del NEA

Gráfico 14 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.

Principales productos comercializados en las ferias pampeanas

Gráfico 15 - Fuente: Elaboración propia sobre la base de relevamiento.
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Ahora bien, al enfocar el análisis en los restantes productos más vendidos en las dos regiones, 
encontramos que existen algunas diferencias entre ambas. En NEA los productos lácteos son 
los más vendidos con un 11% y las carnes y embutidos con un 4%. En tanto en la región 
Pampeana, los panificados ocupan el primer lugar con el 17%, mientras que los huevos son el 
producto principal en el 7% de las ferias relevadas. 

A partir de estos datos planteamos algunas reflexiones. Por un lado, podemos decir que en 
las ferias del NEA, dada la trayectoria histórica que tienen, se han podido establecer ciertos 
mecanismos de certificación bromatológica en los ámbitos local y/o regional que permiten 
vender productos de origen pecuario. Esto resulta muy dificultoso en otras regiones o 
directamente esa posibilidad está vedada. Por otra parte, existen ciertos aspectos culturales que 
facilitan el consumo de estos productos por parte de los consumidores en las ferias del NEA. 

En la región Pampeana ocupa un lugar importante la venta de huevos, por lo que podríamos 
deducir que también en esta región la producción y oferta de alimentos derivados de la producción 
pecuaria es significativa para los agricultores familiares. Pero las restricciones ligadas a la 
circulación, procesamiento y venta de dichos productos impiden una comercialización masiva 
en las ferias de la Agricultura Familiar. 

Por otro lado, los productos que se destacan en segundo orden son los panificados, dulces y 
conservas y productos lácteos, tal como se muestra en el Gráfico 16. Esta situación seguramente 
nos remite a las razones planteadas en los párrafos anteriores. 

Gráfico 16 - Fuente: Elaboración propia sobre la base del relevamiento.
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Podríamos afirmar entonces que las ferias de la Agricultura Familiar proveen sobre 
todo de productos alimentarios, perecederos, de consumo masivo, y que son espacios 
valorados por los consumidores para proveerse de alimentos de la canasta básica.

ALGUNAS CONSIDERACIONES 

La mayor cantidad de ferias así como las de mayor antigüedad se ubican en la región del 
NEA, en especial en las provincias de Misiones y Corrientes. Son las que funcionan con 
mayor frecuencia, dado que sus productores disponen de condiciones materiales para la 
producción —tierra y procesos productivos diversificados- y pueden, por ende, abastecer 
con continuidad y diversidad de productos a los consumidores. 

De todas formas el fenómeno es de carácter nacional y las ferias van expandiéndose hacia 
otras regiones, en particular la Pampeana. 

Las localidades en las que predominan las ferias son aquellas con poblaciones menores a 
los 50.000 habitantes. Por lo tanto, las ferias en su mayoría están emplazadas en territorios 
donde la relación productor-consumidor es cotidiana, donde las familias se conocen a priori 
más allá del espacio de la feria, y hay confianza en los productos que se comercializan. 

El relevamiento demuestra que se trata de ferias chicas en cuanto a la cantidad de puestos de 
comercialización emplazados (12), y que en cada una de ellas se involucran un promedio de 
20 familias. De todas maneras, se registra una diversidad muy amplia, ya que la cantidad de 
puestos oscila entre 3 y 120. En algunos casos distintas familias de productores comparten 
un mismo puesto. 

En lo que se refiere al consumo, se observa una gran heterogeneidad de asistencia de 
visitantes en las ferias relevadas. Los extremos se ubican en 30 y 2500 consumidores por 
jornada. Se registra  un total aproximado de 34.000 consumidores por día de feria.  

En las ferias se comercializa una importante diversidad de productos. Se destacan 
prioritariamente las verduras, hortalizas, frutas y  panificados. Los alimentos derivados de 
la producción pecuaria (lácteos, embutidos, carnes, etc.), en lo que se refiere a oferta de 
productos25, registran un lugar de segundo orden en la comercialización. Puede suponerse 
que esta situación se debe a las restricciones que las normativas vigentes imponen en la 
circulación y venta de dichos productos. 

Respecto a la periodicidad de estos espacios de comercialización, se observa una alta 
frecuencia de funcionamiento. Prevalece, en primer término, la frecuencia de un día por 
semana y, en segundo término, la de dos veces a la semana.

referencias

25 Cabe aclarar que tanto los lácteos como las carnes —y los derivados 
de ambos— generan un importante margen de ganancia para las familias, 
mayor que en el caso de las verduras, frutas y hortalizas.



27

En su mayoría las ferias están habilitadas por la autoridad municipal, y cuentan principalmente 
con apoyatura municipal y nacional (áreas municipales y programas nacionales).

CONCLUSIONES

El relevamiento posiciona a las ferias como un potente instrumento de comercialización 
de la Agricultura Familiar que ha crecido en forma significativa en los últimos años. Esto 
revela la importancia estratégica de construir y/o fortalecer políticas públicas que afiancen 
el crecimiento y la expansión de las ferias de la Agricultura Familiar en el territorio 
nacional. 

A partir de esta investigación se puede afirmar que existe una necesidad de intensificar el 
desarrollo de las ferias de la Agricultura Familiar en el país. Para esto se requiere: 
- fortalecer el rol del Estado en la promoción y apoyo; 
- profundizar la investigación sobre las ferias (ingresos, volúmenes, lógicas), así como 
dinamizar e intensificar el trabajo de extensión en el desarrollo de ferias en el ámbito de 
gobiernos provinciales; 
- fortalecer la promoción de las ferias (Consejo Federal Agropecuario) en el ámbito de los 
municipios, y lograr un mayor apoyo a su desarrollo (Ordenanzas, Foro de Municipios); 
- visualizar las estrategias de comercialización; 
- construir normativas bromatológicas apropiadas para las ferias (elaboración de alimentos, 
carne y leche, por ejemplo); 
- lograr una mayor articulación entre el INTA, la Comisión de Agricultura Familiar del 
SENASA (SENAF), provincias, municipios y otros organismos; 
- alcanzar una mayor articulación y puesta en valor a escala nacional de instrumentos que 
apoyen el desarrollo de ferias, a través de los programas nacionales y provinciales existentes 
(Ministerio de Desarrollo Social, Ministerio de Agricultura, INTA, etc.);
- desarrollar estrategias de comunicación para promover las ferias, vincular al productor 
con el consumidor, entre otros objetivos.
- facilitar mecanismos de financiamiento para la logística y la instalación de estos mercados 
alternativos. 

Hoy, sólo en un 6% de los municipios funcionan las ferias francas.  Queda como desafío 
preguntarnos, cuántos puestos de trabajo generaríamos, cuántos pueblos o ciudades 
abasteceríamos en forma directa del productor al consumidor si promoviéramos desde el 
Estado esta herramienta comercial colectiva en la mayoría de los 2.172  municipios de la 
Argentina.

Está en todos nosotros su promoción y desarrollo.



28

AGRADECIMIENTOS 

A modo de cierre, queremos agradecer profundamente a todos los que brindaron su apoyo 
y tiempo para la realización de este relevamiento, y en particular a las ferias que aportaron 
con generosidad los datos que hicieron posible este trabajo.

A continuación, presentamos el listado de las 144 ferias relevadas y datos de contacto para 
comunicarse con ellas.





303030



3131



323332323232323332



333333



3434343434343434343434



3535



3636363366333



373737377



383838



3939



4040000



01. Energías Renovables para el Desarrollo Rural

02. Ferias de la Agricultura Familiar de la Argentina

03. Atlas. Población y Agricultura Familiar en el NOA.

04. Fondos Rotatorios - Una herramienta para la Pequeña Agricultura Familiar




